PROYECTOS GLOBALES

V.

ALCUDIAMALLORCA.COM

Antecedentes:

¥ Es el sitio web encargado por el
Consorci de Promoci— Exterior d®Alccedia,
una entidad creada en enero de 2004

cuyos objetivos son reorientar y ampliar
la pol'tica tur'stica que se ha desarrollado
a lo largo de los celtimos a—os y liderar la
promoci—n de la zona norte de Mallorca,

aunando el capital econ—mico, humano
y el know-how del sector hotelero con la
administraci—n pceblica. Esta f—rmula es
una iniciativa pionera en las Balears.
¥ Pceblico objetivo: Turistas de la zona
norte de la Isla, tanto internos como
externos

¥ Se realiza un cambio de imagen
corporativa, con el objetivo de mejorar la
imagen de la zona con una planteamiento
de comunicaci—n apoyado en gran medida
en las herramientas de Internet

Objetivo del nuevo website:

¥ Herramienta de promoci—n del Consorci

en las dos direcciones (exterior e interior)

de su plan estratZgico

¥ Ello se transcribe directamente en el

proyecto web con los objetivos:
-Imagen: fotograf'a, v'’deo
-Mejora sustancial en usabilidad
-Reservas de hoteles de la zona de
Alccedia con integraci—n tecnol—gica a
la soluci—n software que disponen
-Website como herramienta de
marketing

Juanjo Mart'nez.
Hotels Viva.

Nuestras disculpas a:

Todos los demits amigos/colaboradore s,
a los que no pudimos llamar para pedr
gue se sumaran en esta iniciativa.

La pr—xima vez sert.

En el pr—ximo numero, 0s contaremos
el relato completo de nuestra
experiencia en este lugar donde la
sonrisa de un ni—o no tiene precio
alguno.

Estuvimos en Bhiwani,
India, en el orfanato donde apadrinamos
a varios ni-os. Nuestro agradecimiento
por su colaboraci—n a:
Antonia Camps.
La Caixa.,
Oficina Rafael Rodr'guez MZndez.
Gaspar Caballero.
Sa Nostra. Pol'gono Son Fuster.
Joan Bota.
Hotetur Hotels.
Ana BelZn L—pez y Mar'a Antonia Mir.
CAM. Oficina Gran V’a Asima

-Preparada para mejora en
posicionamiento natural y para posibles
campa-as de marketing on-line
posteriores

-Contenidos adaptados segcen idioma
visitante

-Contenidos gestionados por cada uno
de los hoteles

Realizaci—n del proyecto:

¥ Briefing de proyecto y brainstorming

¥ Auditor'a de la anterior web

¥Tono de comunicaci—n y desarrollo del
dise—o adaptado a los objetivos de
comunicaci—n

¥ Usabilidad, mejora de funcionalidades
(mences por niveles, orden estructurado)
¥ Inserci—n de v'deoclip

¥ Newsletter

¥ Traspaso de contenidos

¥ Presentaci—n oficial en la feria
Internacional de Turismo, ITB Berl'n,
marzo 2008

¥ Tecnolog'a: php / PostgreSQL

¥ Cinco meses de realizaci—n

www.alcudiamallorca.com
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La importancia de lared en la

Feria de Turismo de Valew toma de decisiones tur’sticas

una alianza entre mis de 30 compa—'as

de tecnolog’a y dispositivos m—uviles.

Las empresas empiezan a contar

con el marketing viral






